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NOTA DE PRENSA

Las ventas del Live Shopping de Adolfo
Dominguez se duplican en 2024

e Live Shopping: un nuevo modelo de compra interactiva
e Las ventas ‘online’ de la firma crecen un 25,5%

Imagen del Live Shopping con la influencer Gigi Vives

11 marzo 2025. Adolfo Dominguez ha duplicado las ventas a través
de Live Shopping, un nuevo formato de venta interactiva, entre
marzo y noviembre de 2024. La facturacion online del grupo ha
crecido en el mismo periodo un 255% (Ultimos resultados
presentados).

La marca de moda de autor llega a mas de 260.000 usuarios a
través de esta nueva modalidad de compra, que permite al
consumidor descubrir la coleccion y adquirirla en tiempo real, con
el asesoramiento de expertos en moda. Este evento online puede
seqguirse en directo a través de la web y redes sociales de la marca,
asi como a traveés de la Living App de la firma en Movistar+. La
experiencia permite descubrir una seleccion de prendas de
hombre y mujer, y sacarle el maximo partido, impulsando una
compra mas racional.

La innovacion y exploracion de nuevas formas de consumo es una
de las palancas de crecimiento de Adolfo Dominguez. Con 13
sesiones en directo desde 2021, Adolfo Dominguez es la primera
marca de moda espanola en organizar la experiencia de compra
interactiva social Live Shopping. Desde entonces, ha contado con
la participacion de la modelo Laura Ponte, la actriz Ana Rujas, el
director de arte Alberto Ortiz o la influencer Ale Capetillo,
protagonista de la ultima edicion, entre otras.

La creadora de contenido mexicana fue la encargada de presentar
una seleccion de prendas de la coleccion Renacer, la propuesta de
Adolfo Dominguez para la primavera-verano 2025, con la que cred
diferentes looks y propuestas para los usuarios.
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Innovacién digital

“El desarrollo de iniciativas como el Live Shopping nos permite
continuar innovando y creando formas diferentes de llegar a los
consumidores. No se trata solo de una nueva forma de comprar, si
no de acercarse a la moda y a nuestras prendas” explica Patricia
Alonso, directora corporativa de Marketing y Comunicacion de
Adolfo Dominguez.

El Live Shopping forma parte de ADN, el ecosistema de innovacion
que la firma ha creado para ofrecer experiencias personalizadas
para sus clientes. Entre ellas destacan ADN Rent, el proyecto de
alquiler de prendas propio de la marca; ADN Box, que combina la
inteligencia artificial y el conocimiento de estilistas para enviar a
domicilio una caja con cinco prendas que el cliente no ha visto ni
se ha probado; o ADN PREMIUM, un programa que permite el
acceso a todo el ecosistema, asi como a un servicio permanente
de personal shoppery acceso a eventos exclusivos.

Adolfo Dominguez cuenta con 376 tiendas en 27/ paises de todo el
mundo y una facturacion anual de 126,7 millones de euros (gjercicio
2023/24).


http://www.adolfodominguez.com/
mailto:press@adolfodominguez.com

